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SAMMANFATTNING

DEN SVENSKA SNUSMARKNADEN
Drivkrafter bakom snusmarknadens utveckling

Konsumtion bland omyndiga

VEM AR SNUSAREN?

Det mest populdra snuset 2024
DEN SVENSKA SNUSKARTAN
APPENDIX MED DETALJERADE TOPPLISTOR

OM SNUSBOLAGET.SE

OM SNUSRAPPORTEN

Snusrapporten 2025 ar producerad av Snusjournalen i samarbete med
Snusbolaget. Syftet ar att skapa Sveriges basta kunskapsunderlag om snusande
och majliggéra ett faktabaserat samtal om tobaks- och nikotinvanor.

Rapporten baserar sig pé ett stort dataunderlag, inklusive en
konsumentundersdkning med svar fran 4907 snusare och kdpstatistik
avseende heléret 2024 fran Snusbolaget.se, med data fran 600 000 kunder.
Konsumentundersdkningen genomférdes mellan januari och mars 2025.
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Sammantattning

PA VAG MOT TRONSKIFTE -
NIKOTINPORTIONER PASSERAR
SNART DET TRADITIONELLA SNUSET

e Den svenska snusmarknaden pa natet
vaxte med sex procent under 2024.

e Ett tronskifte 4r pa vag att ske —
narmare halva marknaden utgors nu av
nikotinportioner, vars forsaljning 6kade
med 31 procent under aret.

SNUSANDETS FRAMFART DRIVS
OFTA AV VILJAN ATT SLUTA ROKA

e Na&stan halften av alla som anvander
snus och nikotinportioner — 43 procent -
bérjade som ett satt att sluta roka. Bland
kvinnor ar siffran annu hégre — mer an
sex av tio kvinnor uppger att rékstopp var
anledningen till att bdrja snusa.

e FOr en stor majoritet av dem som byter
fran cigaretter till att snusa (87 procent)
leder skiftet till 6kat vilmé&ende. 50
procent uppger att de méar mycket battre”
och 37 procent mar ” bittre”.

SNUSARE | NYA SKEPNADER -
JAMNARE KONSFORDELNING |
SNUSSVERIGE

e Man star for tre fjardedelar av
konsumtionen av traditionellt tobakssnus.
Kvinnor konsumerar dock halften av
alla nikotinportioner, vilket innebar att
snusningens konsférdelning jamnas ut, till
foljd av nikotinportionernas hoga tillvaxt.

e Svenska snusare konsumerar i genomsnitt
drygt fyra dosor per vecka. Flest dosor
snusar konsumenter mellan 35 och 54 ar
och personer i norrlandska lan respektive i
Stockholm.

E-HANDELN KAN BIDRA TILL ATT
FARRE OMYNDIGA FAR TILLGANG
TILL NIKOTINPRODUKTER

e De flesta som bérjade snusa fére 18 ars
alder fick tag pa produkterna via fysiska
butiker. Ndstan tva av tre (63 procent)
uppger att de som minderariga kdpte snus
i lokala kiosker eller tobaksaffarer, och en
tredjedel (32 procent) i vanliga matbutiker.
Endast fem procent séger att de fick tag
pa snuset via natet.

e Vilfungerande alderskontroller &r
avgorande for att skydda unga frén att
f& tag pa vuxenprodukter som snus och
nikotinportioner. Hos seridsa e-handlare
sker dubbla id-kontroller med t.ex. BankID
- bade vid kép och leverans - vilket ofta
ger ett sékrare skydd an i fysiska butiker.
Kontroller i butik kan l4tt brista pa grund
av den manskliga faktorn — till féljd av
stress, misstag eller falska id-handlingar.

VELO OCH KNOX ALLTJAMT |
VARUMARKESTOPPEN

e Velo &r Sveriges mest salda varumarke
med drygt en tredjedel av marknaden for
nikotinportioner (35 procent). Knox toppar
listan for traditionellt tobakssnus.

e Velo Crispy Peppermint behéller
momentum och var — precis som éaret
innan — den mest képta dosan under
2024.

e Mint ar den vanligaste smakpreferensen
inom nikotinportioner, tatt foljd av
fruktsmaker. Kryddsmaker tar andelar och
vaxte under 2024 fran fyra till tolv procent
av marknaden.



Den svenska snusmarknaden

Den svenska
snusmarknaden

Snus har en lang historia i Sverige, med de
forsta noteringarna om tobaksimport daterade
till 1601. Under 1700-talet blev luktsnuset
populért bland overklassen och serverades i
exklusiva dosor. Det breda genombrottet kom
dock forst under 1800-talet med det fuktiga
munsnuset, vilket fér forsta gangen gjorde
snusandet till en bred folklig vana. Kdnda
varumarken som Ettan (1822) och General
(1886) etablerades redan da. | dag anvander
omkring 1,6 miljoner svenskar snus i olika
former — fran det traditionella l&ssnuset och
portionssnus till, pa senare ar, tobaksfria
nikotinportioner.

TILLVAXT PER PRODUKTSEGMENT 2024

-15% -10% -5% 0% 5% 10%

Totalt
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Tobakssnus
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Nikotinportioner
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Fortsatt hog tillvaxt for
nikotinportioner

Tillvaxten for nikotinportioner uppgick till 32
procent under 2024, medan férsaljningen av
traditionellt tobakssnus minskade med 12
procent, sett till antalet dosor. Om trenden
haller i sig kommer nikotinportionerna att vara
den dominerande produktkategorin 2025, d&
de 2024 stod for nara héalften av den totala
inkdpen.

Svenskarnas nikotinvanor genomgar

darmed en omvandling dar tradition moter
innovation, och nya vanor formas av 6kad
hilsomedvetenhet, forandrade livsstilar och
konsumentdrivna val. Nikotinportionernas
snabba tillvaxt forklaras bland annat av 6kad
efterfragan pa produkter som uppfattas som
mer hidlsosamma och ett snabbt dkande
utbud i flera kdpkanaler.

15% 20% 25% 30% 35%
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Pa vag mot tronskifte

Under 2024 uppgick nikotinportionernas marknadsandel till 48 procent,
medan det traditionella tobakssnuset — bestdende av portionssnus och
l6ssnus — stod for 50 procent. Trenden &r tydlig: snusare dvergar i allt
hogre grad fran tobak till tobaksfria alternativ.

I marknadens periferi vaxer det nikotinfria snuset snabbt. Det utgor
idag omkring tva procent av marknaden och antalet sélda dosor mer

an férdubblades under 2024. Tillvixten sker visserligen fran laga nivéer,
men pekar pa en intressant utveckling dar produkterna anviands bade
av personer som vill sluta helt med nikotin, och av dem som vill minska

sin konsumtion — exempelvis genom att varva nikotinfritt med vanliga
nikotinportioner.

DE OLIKA SNUSSEGMENTENS ANDELAR 2021-2024
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Drivkrafter bakom
snusmarknadens

utveckling

Flera faktorer samverkar for att driva tillvaxten
p& marknaden fér snus och nikotinportioner.
Bland de viktigare drivkrafterna finns det
utbredda skiftet fran rékning till alternativa
nikotinprodukter, sociala faktorer sdsom &kad

medvetenhet och acceptans, tydliga och
stabila spelregler, ett vixande antal aktorer
och produkter, fler forsaljningskanaler samt
okad transparens som skapar fértroende hos
konsumenterna.

Tillvaxtdrivande faktorer pa snusmarknaden

SNUS OCH NIKOTINPORTIONER

ERSATTER TOBAKSROKNING

SOCIAL ACCEPTANS OCH
RISKMEDVETENHET

OKAT UTBUD GENOM KONKURRENS,
INNOVATION OCH E-HANDEL

TRANSPARENS SOM
SKAPAR FORTROENDE

STABILA SPELREGLER OCH

MARKNADSFORUTSATTNINGAR

Snusets fordelar jamfért med andra

nikotinprodukter

Svenska snusare lyfter fram flera tydliga
fordelar med att snusa jamfért med att
anvdnda andra nikotinprodukter. Den mest
framtradande anledningen &r att snus inte
paverkar omgivningen — nagot som hela 76
procent av anvandarna uppskattar.

Diskretion 4r ocksé en viktig faktor: 52
procent upplever snus som mer diskret an
andra alternativ. Tva av fem (41 procent)

tycker att snus kdnns mer hilsosamt an andra

nikotinprodukter. Andra viktiga drivkrafter ar
smaken (48 procent) och att snus upplevs

som mer kostnadseffektivt (34 procent),
vilket visar att bade konsumtionsupplevelsen
och ekonomin spelar stor roll. Att snus inte
missfargar tander (15 procent) och ger battre
nikotinkick (10 procent) lyfts ocksa fram, om
an i mindre utstrackning.

Sammanfattningsvis framstar snus eller
nikotinportioner som ett socialt accepterat,
diskret och personligt val, dar hansyn till
omgivningen och smakupplevelsen spelar en
central roll.
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FRAMSTA FORDELARNA MED SNUSNING JAMFORT MED
ANDRA NIKOTINPRODUKTER, ENLIGT ANVANDARE
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péaverkar diskret godare mer billigare inte
inte andra halsosamt

Rokavvanjning — den framsta drivkraften
bakom snusets tillvaxt

En stor andel anvandare (43 procent) bérjade med snus eller
nikotinportioner som ett satt att sluta rdka, vilket illustrerar en bredare
rorelse mot alternativa nikotinprodukter. Bland kvinnor &r siffran annu
hogre — mer an sex av tio (61 procent) anger rokstopp som den framsta
anledningen till att bdrja snusa.

Overgangen till snusning sker ocks& fran andra typer av nikotinbruk.
Exempelvis &r cirka en tiondel av Snusbolagets kunder (9 procent)
tidigare vapare. For vissa ar nikotinportioner den férsta nikotinprodukten,
men fér ménga ar de en del av en langre resa — fran cigaretter, via
traditionellt snus, till ett alternativ som upplevs som mindre skadligt.

Debatten fokuserar ofta pé riskerna med exponering av snus och
nikotinportioner i sociala medier — sarskilt for unga. Denna undersdkning
visar dock att endast 0,5 procent av snusarna boérjade efter att ha sett
produkterna i sociala medier. 0,7 procent uppger att de borjade till foljd
av att marknadsféringen var tilltalande.

Det ger
battre
nikotinkick

Annan
anledning
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VARFOR BORJADE DU SNUSA ELLER ANVANDA NIKOTINPORTIONER?

Som ett satt att sluta réka

Jag blev bjuden av en
familjemedlem

Jag sdg andra som
snusade och blev nyfiken

Jag tyckte att
marknadsféringen var 0,7%
tilltalande

Jag s8g nikotinportioner

° P 3 0,5%
pa sociala medier

Minns ej 14%

Annan anledning 8%

0% 10%

Rékavvanjning — den framsta
drivkraften bakom snusets
tillvaxt

En stor majoritet av dem som har bytt frén
cigaretter till snus uppger att deras valmaende
har forbattrats. Halften (50 procent) sager

att de mar "mycket battre” och ytterligare

37 procent upplever att de mar “bittre”.
Endast 13 procent rapporterar oférandrat
méende och farre &n 0,5 procent uppger

att de mar samre. Detta pekar pa att snus
uppfattas som ett mindre skadligt alternativ
av dem som tidigare har rékt. Férdelarna ar
inte bara individuella. Nar fler slutar roka
minskar trycket pa varden, den ekonomiska
produktiviteten 6kar och folkhalsan férbattras
— vilket i sin tur gynnar samhéllet i stort.

25%

22%

20% 30% 40% 50%

Snusning uppfattas
som mindre skadligt an
alternativen

Upplevelsen av risk spelar en avgdrande

roll fér vara val av nikotinprodukter.

Eftersom rokningens skadeverkningar ar
valdokumenterade sedan lange sdker
konsumenter efter mindre skadliga alternativ.

Cigaretter uppfattas som mest riskabla — i
genomsnitt 9,1 pa en tiogradig skala, dar

0 innebar att produkten uppfattas som
“helt ofarlig” och 10 ”vadligt farlig”. Efter
cigaretter foljer e-cigaretter/vapes (7,7),
heat-not-burn-produkter (6,7), tuggtobak
(6,6) och traditionellt snus (5,8). Tobaksfria
nikotinportioner uppfattas som mindre farliga,
med ett genomsnittligt riskbetyg pa 5,3.
Nikotinfria alternativ sdsom koffeinsnus far
3,4 pé skalan och forknippas dirmed med
lagst risk.
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SNUSARES UPPLEVDA RISK MED OLIKA NIKOTIN- OCH TOBAKSPRODUKTER
Medelvarde mellan 0 och 10, dar 0 &r “helt ofarligt” och 10 ar “valdigt farligt”

cigaretter [ . o

Vape / E-cigaretter 77
Heat-not-burnprodukter 6.7
Tuggtobak 6.6

sros [ -
viesnue onet N
nikotinportioner :
nikotinfrite snus [ N EEEEEE - -

Omlagd tobakspolitik skapar stabila
forutsattningar for snuset

Snuset kan fa extra stoéd i att konvertera tidigare rokare och andra
tobaksanvandare om politiska beslut beaktar dess fordelar jamfort
med cigaretter och annan roktobak. | regeringens budgetproposition fér
2025 slés en ny utgangspunkt for tobakspolitiken fast: malet ska vara
att minska skadeverkningarna av tobaksbruk snarare &n sjalva bruket.
Det innebar att gradskillnader i risk mellan olika produkter ska tas i
beaktande. | linje med detta férhallningssatt sdnktes skatten pa snus
med 20 procent i slutet av 2024, medan skatten péa cigaretter hdjdes
med 9 procent.

Social acceptans och kulturell paverkan

Sociala faktorer spelar ocksé en viktig roll i varfér manga svenskar bérjar
anvénda snus och nikotinportioner. En av fyra (25 procent) uppger att de
bérjade snusa efter att ha blivit bjudna av en van eller familjemedlem.
Nistan lika manga (22 procent) siger att de blev nyfikna efter att ha sett
andra anvianda produkten. Dessa siffror tyder pé att social acceptans
och exponering i vardagen har en betydande paverkan.

Enligt anvdndarna uppfattas snus och nikotinportioner som mer
accepterade i samhallet an exempelvis cigaretter eller tuggtobak. Snus,
nikotinportioner och nikotinfritt snus far hogst betyg av snusarna nar det
giller upplevd acceptans pa en femgradig skala. Cigaretter ligger i botten
— majoriteten anser att de “inte alls” &r accepterade.

Den hoga acceptansen fér snus kan delvis forklaras av att produkten
inte paverkar omgivningen negativt. Snuset luktar inte, sprider inte rék,
och ger inga passiva effekter p& personer i narheten.
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SOCIAL ACCEPTANS FOR OLIKA NIKOTIN- OCH TOBAKSPRODUKTER

Anvindares betyg pé en skala dar 1 innebér “inte alls accepterat” och 5 innebar “helt accepterat”

Snus

Vitt snus / tobaksfria
nikotinportioner

Nikotinfritt snus / koffeinsnus
Vape / E-cigaretter
Heat-not-burnprodukter
Tuggtobak

Cigaretter

. Accepterat (4-5)

Neutral (3) . Inte accepterat (1 or 2)

Nya varumarken, innovation och e-handel driver tillvaxten

Den svenska marknaden for nikotinportioner
vaxer snabbt — mycket tack vare nya aktorer,
produktinnovation och dkad tillgadng via
e-handel. Konsumenter har idag ett storre
urval 4n nagonsin — bade vad giller typ av
nikotinprodukter, smaker och nikotinstyrkor.

En stark drivkraft bakom denna utveckling
ar e-handeln. Manga konsumenter viljer

att kopa sitt snus online eftersom det
upplevs som billigare (73 procent), smidigare

(62 procent) och erbjuder ett battre sortiment
(41 procent) an fysiska butiker. Under 2025
uppger dessutom fler snusare att e-handelns
pris- och sortimentsfordelar ar viktiga for
deras val dn vad som var fallet under 2024,
vilket kan tyda pé att e-handelns férsprang
har 6kat. Aven méjligheten att fatta mer
informerade beslut online, genom exempelvis
produktguider och recensioner, uppskattas av
méanga konsumenter (16 procent).

NAR DU HANDLAR ONLINE, VARFOR VALJER DU
ATT HANDLA DAR | STALLET FOR | EN BUTIK?

Attraktivt pris

Det &r smidigare

Battre sortiment online

Det ar enklare att ta
valinformerade beslut

Tillgdngen till kundservice
om jag behover hjalp

Annan anledning
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68%

62%

37%

4%

B 2024

2023
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Okad transparens och
produkttestning

| takt med att produktutbudet 6kar stalls
hogre krav pa tydligare information om
innehall och kvalitet — bade fran konsumenter
och myndigheter. Okad marknadstransparens
kan bidra till forbattrad produktsakerhet,
starkt konsumentskydd och framja innovation.
E-handeln har en nyckelroll nar det galler

att tillgangliggéra information. Online ges
mojlighet att enkelt jamfora varumarken,
smaker, nikotinstyrkor och — inte minst -

ta del av information om produktsakerhet

och tester. Bland svenska snusare uppger

24 procent att de kontrollerar information om
kvalitet och sékerhet infér kop online, jamfort
med endast 11 procent i butik.

En mojlig forklaring ar att onlinekonsumenter
har mer tid att satta sig in i utbudet. Ett

kdp online kan pabdrjas vid ett tillfalle och
slutféras senare, vilket skapar utrymme for
reflektion och informerade val. Informationen
ar ocksa ofta mer lattillganglig 4n i butik, dar
kunskapen ar beroende av butikspersonalens
kompetens. Slutligen séljer fysiska butiker i
regel mycket annat &n bara nikotinprodukter,
vilket gor att den hjalp som erbjuds i
samband med kdp ofta blir mer generell och
mindre specialiserad dn vad som ar magjligt att
erbjuda pa néatet.

ANDEL KONSUMENTER SOM KOLLAR
INFORMATION OM PRODUKTKVALITET
OCH SAKERHET INNAN DE KOPER
SNUS ELLER NIKOTINPORTIONER

30%

20%

10%

1%

0%

In-store

Online

SNUSBOLAGET TESTAR ALLA NIKOTINPORTIONER

Snusbolaget testar alla nikotinportioner som siljs pé sajten. Testerna
genomfors regelbundet i samarbete med det oberoende laboratoriet Eurofins i
Sverige. Sedan 2020 har 6ver 700 produkter testats for bland annat nikotinhalt,
pH-virde och tungmetaller. Resultaten publiceras dppet pa NicolLeaks.com.

1
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Konsumtion bland

omyndiga

Snus och nikotinportioner ar till for vuxna, framfor allt for dem som

vill sluta réka och forbéattra sin hdlsa. Som med alla vuxenprodukter
finns dock en risk att de kan hamna i oratta hander. Darfér kravs ett
tydligt ansvarstagande fran savil aterforsiljare och branschaktérer som
fran reglerande myndigheter. Genom effektiv aldersverifiering, tydliga
regler och seriésa aktdrer gar det att minska risken markant att unga
far tillgadng till produkterna. Pa sa satt kan dven marknadens legitimitet

starkas och snusningens positiva effekter varnas.

Farre snusare an rékare borjar
under ungdomsaren

Nio av tio rokare bérjar réka innan 18 ars alder.
Aven om snusning ocks3 &r relativt utbrett
bland ungdomar &ar andelen betydligt lagre an
for cigaretter. 58 procent av snusarna uppger
att de anvande snus eller nikotinportioner fore
18 ars alder. Andelen &r hégst for personer
som har snusat i mer dn 20 ar, vilket antyder
att problemet kan ha minskat éver tid.

En genomgang i The Economist beskriver
dagens unga som mer skdtsamma och mindre
kicksbkande an tidigare generationer, baserat
pa data om bland annat alkoholkonsumtion,
droger, rokning, ungdomsbrottslighet

och sexuella riskbeteenden. Detta
traditionsbrytande fokus p& méttfullhet och
halsa kan forstarka framstegen i arbetet med
att forhindra att omyndiga boérjar anvanda
tobaks- och nikotinprodukter.

12

De flesta omyndiga kdper sitt
snus fran kiosker

Nastan tva tredjedelar (63 procent) av de
snusare som bérjade i ungdomsaren fick sitt
snus fran lokala kiosker eller tobaksaffarer. En
tredjedel (32 procent) fick tag p& produkterna
i matbutiker och en fjardedel (24 procent)
erholl dem fran kompisar. Att kiosker

och tobaksaffarer dominerar kan delvis
féorklaras av att de 4r manga till antalet och
lattillgangliga. Troligen beror det ocksa pa att
alderkontrollerna i fysiska butiker ofta har
brister, bland annat eftersom den manuella
hanteringen paverkas av stress, slarv och
svara avvagningar.

Aven om omyndigas kép i huvudsak sker i
fysiska forsiljningskanaler s& avspeglas detta
inte alltid i den allmdnna uppfattningen. Tre
av tio konsumenter (29 procent) tror att det
ar enklare for underariga att fa tag pa snus
och nikotinportioner online an i de fysiska
kanalerna. Samtidigt ar det bara 5 procent
som uppger att de som omyndiga fick tag pa
produkterna via natet.
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HUR TROR DU ATT MINDERARIGA FAR TAG PA NIKOTINPORTIONER OCH SNUS?

29%

...tror att det ar
enklare att fa tag pa
snuset online.

Vs
D70
...av de som snusade

som omyndiga erholl
sitt snus online

HUR MINDERARIGA FAKTISKT FAR TAG PA NIKOTINPORTIONER OCH SNUS
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10%
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Fran en
matbutik

I en lokal kiosk

Mer konsekvent
aldersverifiering online

En nyckel till att férhindra omyndiga fran att fa
tag péa snus eller nikotinportioner ar robusta
system for aldersverifiering vid kép. Inom

den fysiska handeln utférs alderskontrollerna
typiskt sett manuellt av butikspersonalen,
medan e-handeln bygger pa digital verifiering,
exempelvis med BanklID. Tre av fyra yngre
snusare (18-34 ar) uppfattar att de behdvt
legitimera sig vid kép online, samma andel
som for fysiska butiker.

Hos reglerade onlineaterférsiljare, som
Snusbolaget.se, ar emellertid den faktiska
siffran 100 procent. ID-kontrollen sker med

Av en kompis

13

Jag kommer Online

inte ihdg

Av en langare

BankID och ar integrerad med betalningen,
vilket kan gora att manga inte ens reflekterar
dver processen som en aldersverifiering.
Dessutom kravs legitimering dven vid leverans
eller upphamtning av varorna.

E-handeln kan ddrmed, forutsatt att
aterforsiljarens tekniska system &r
tillforlitliga, sakerstélla mer konsekventa

och sakra alderskontroller. Aven i butiker dar
agare och personal har goda avsikter kan den
manskliga faktorn stélla till problem. Fysiska
ID-handlingar kan exempelvis forfalskas,
vilket stéller krav p& bade kunskap och gott
omdoéme — dar beslut om att godkadnna eller
neka ett kép méste fattas snabbt.
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HAR DU BEHOVT VISA LEGITIMATION VID KOP AV
NIKOTINPRODUKTER | EN FYSISK BUTIK/ONLINE?

Alla konsumenter . Yngre konsumenter (18-34 &r)

80%

60%

40%

34%
20%

0%
Fysisk butik

63%

Online

Manga unga ser nikotinprodukter via sociala medier

Sociala medier spelar en komplex roll i ungas
exponering for vuxenprodukter som snus

och nikotinportioner. Var tredje snusare (34
procent) uppger att de oftast ser produkterna
i sociala medier. Exponeringen minskar med
aldern och fér unga vuxna mellan 18 och 24 ar
ar andelen hogst (63 procent).

I den man sociala medier anvands ansvarsfullt
kan plattformarna bidra till 6kad kunskap

om snusning och mojliggéra vardefullt
informationsutbyte mellan konsumenter.
Samtidigt finns en risk att exponeringen

normaliserar riskbeteenden och underlattar
minderarigas tillgang till vuxenprodukter.
Snusbolaget foresprékar skirpt reglering av
marknadsféring i digitala kanaler dar det inte
gar att exkludera underariga. Marknadsféring
av snus och nikotinportioner bér med andra
ord koncentreras till kanaler dar vuxna
anvandare som aktivt soker kunskap om
produkterna kan ta del av den, samtidigt som
underariga inte exponeras. Det kan exempelvis
handla om aldersverifierade webbplatser,
branschspecifika nyhetsbrev eller slutna
diskussionforum online.

BRUKAR DU SE NIKOTINPORTIONER PA SOCIALA MEDIER?

Andel som svarat “Ja”

70%
60%
51%
50%

o
40% 37%
30%

20%

10%

0%

28%

23%

14%

18-24 ar 25-34 ar 35-44 ar

45-54 &r 55-64 &r 65+ ar Total
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Den svenska snusmarknaden

Nya snusare mer mottagliga for
information om produkttester

Riktad information som lyfter fram verifierad kvalitet och
produktsakerhet kan vara sarskilt effektiv i bérjan av konsumentresan.
Onlinekanalen kan foérse konsumenter med unik transparens och
kunskap om produktinnehall, verifierad kvalitet och gransvarden fér olika
amnen, vilket kan vara svarare i fysiska butiker.

Nya anvandare av nikotinportioner &r mer mottagliga for
konsumentinformation om produkttester och kvalitetskontroll &n mer
erfarna anvandare. Fyra av tio (40 procent) som anvént snus eller
nikotinportioner i mindre an ett ar uppger att de kontrollerar information
om produktkvalitet och sidkerhet innan de handlar online. Det kan
jamforas med en fjardedel (24 procent) av samtliga snusare.

Ungefar en tredjedel av nya anvdndare (31 procent) uppger att det ar
“"mycket mer sannolikt” att de skulle kdpa en produkt som testats, det
vill séga genomgatt kvalitets- och innehéllstester i laboratoriemiljo.
Bland langtidsanvindare med &ver 20 ars erfarenhet 4r motsvarande
andel en av fem (20 procent). Eftersom nya konsumenter ofta inkluderar
yngre personer kan testning och transparens ocksa fungera som ett
extra skydd mot att omyndiga exponeras fér olampliga produkter.

ANDEL SNUSARE SOM SAGER ATT DET AR “MYCKET MER SANNOLIKT” FOR
DEM ATT KOPA EN PRODUKT OM DE VISSTE ATT DEN HAR BLIVIT TESTAD

Tid som konsumenten snusat

15

Mindre &n ett &r

31%




Vem ar snusaren?

Vem ar snusaren®

En niarmare titt p& den typiska snusaren visar att det oftast &r en

man i fallet med tobakssnus, men lika ofta en kvinna nar det géller
nikotinportioner. | de norrlandska lanen och i Stockholm snusas det allra
mest sett till antalet dosor. Oavsett region, kén eller alder ar pris, smak

och styrka viktiga faktorer vid val av produkt.

Varannan anvandare av
nikotinportioner ar kvinna

Man utgor fortfarande majoriteten av
anvandarna av traditionellt tobakssnus i
Sverige — 75 procent av alla dosor kdptes
av man under 2024, medan kvinnor stod
fér 25 procent. For nikotinportionerna ser
det annorlunda ut: varannan anvandare ar
kvinna. Denna jamna férdelning visar att
nikotinportioner ar ett mer kdnsneutralt
alternativ jamfort med manga andra
nikotinprodukter.

Den typiske snusaren
anvander fyra dosor per vecka

En typisk snusare anvander i genomsnitt drygt
fyra dosor i veckan — narmare bestamt 4,4
dosor. Bakom snittet doljer sig dock skillnader
mellan olika grupper. Man snusar mer an
kvinnor, med ett genomsnitt pa 4,6 dosor i
veckan jamfort med kvinnors 4,0.

Konsumtionen 6ver aldersgrupperna foljer ett
uppochnervant ”U” dar de yngsta och aldsta
snusarna anvander farre dosor an personer i
medelaldern. Den mest snusintensiva gruppen
aterfinns i aldrarna mellan 35-54 ar, dar
veckogenomsnittet ligger pa 4,7 dosor.

GENOMSNITTLIGT ANTAL KONSUMERADE DOSOR PER VECKA

Kvinnor 18-24 ar

25-34 &r
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65+ ar

35-44 ar 45-54 &r 55-64 ar
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Vem ar snusaren?

Dalarna i taten for onlinesnus

Ser man till snusférsaljning per capita hos Snusbolaget.se hamnar
Dalarnas l&n i topp. Med ett regionalt index pa 134 ligger Dalarna

klart over rikssnittet, vilket gor lanet till Sveriges mest snusintensiva
onlinemarknad 2024. Aven Jamtland och Gavleborg ligger hégt, med
index pa 131 respektive 130. Langst ner pa listan aterfinns Skane, med
ett index pa 82 — klart under rikssnittet. Skaningar handlar darmed snus
pa natet i nagot lagre omfattning &n Svriga landet.

INDEXERAD FORSALJNING PER CAPITA 2024
Riksgenomsnitt = 100

=
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Vem ar snusaren?

Smak, pris och styrka vager tyngst vid kdp av
nikotinprodukter

Nar konsumenter véljer snus eller nikotinportioner ar smaken den
viktigaste faktorn — hela 81 procent anger detta som ett av sina tre
framsta kriterier. Darefter foljer pris (69 procent) och nikotinstyrka

(45 procent). Smak och pris &r viktiga for alla anvédndare, men
nikotinstyrkan tenderar att vaga tyngre bland man och &ldre anvandare.

Andra faktorer som spelar in &r prillans storlek (30 procent), varumarke

(22 procent) och fuktniva (17 procent), medan exempelvis design
(1 procent) har mindre betydelse for konsumenterna.

DE VIKTIGASTE FAKTORERNA FOR ANVANDARE
VID KOP AV NIKOTINPRODUKTER
Tre mojliga alternativ

100%
80%
60%
40%

20% 30%

22%
17%

1%

0%

Smak Pris Nikotinstyrkan P&sens Varumarket Fuktighetsnivan

storlek

Populdrt att vaxla mellan flera olika produkter

En forutfattad mening om snusare kan vara att de ar fast i ett
vanemonster. | verkligheten haller sig dock bara 45 procent av
snusanvandarna till en och samma sort. Majoriteten — hela 55 procent
— koper alltsa regelbundet tva eller fler sorter eller marken. Bland dessa
varierar 31 procent mellan tva alternativ, 19 procent anvander tre till fem
och fem procent konsumerar fler &n fem olika sorter.

18
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Vem ar snusaren?

KOPER DU OLIKA TYPER AV NIKOTINPORTIONER
ELLER OLIKA MARKEN?

5%

19%

31%
45%
Nej, jag snusar bara Ja, upp till 2 sorter Ja, 3-5 sorter eller Ja, mer 4n 5 andra
en sort eller marken marken sorter eller méarken

Ménga konsumenter ar alltsé 6ppna for att prova nytt — och det framsta
skélet ar nyfikenhet. 36 procent uppger att spdnnande nya smaker

far dem att testa ndgot annat. Aven priset spelar en betydande roll

(34 procent), liksom lanseringar av nya varianter av favoritsmaker och
favoritmarken (25 procent).

Bland 8vriga faktorer miarks paverkan fran omgivningen (15 procent),
styrka och pésstorlek — samt ett visst matt av kampanjpaverkan och
inspiration via sociala medier — dven om det senare tycks vara ett
marginellt fenomen (2 procent).

VAD FAR DIG ATT TESTA NYA PRODUKTER/MARKEN?

Spannande nya smaker

Attraktivt pris

Jag testar sallan
nya produkter

En ny produkt fran
mitt favoritmarke

En ny produkt mer
min favoritsmak

Folk omkring mig
anvander dem

15%

En ny produkt med
min favoritstyrka 22
En ny produkt med 8%
min favoritpsstorlek °
En produkt fran ett o
helt nytt varumarke 8%
En tilltalande

W q 5%
varumarkeskampanj
Jag ser produkterna 29%
pé sociala medier °

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

40%



Vem ar snusaren?

Velo och Knox de storsta varumarkena...

| kategorin tobakssnus ar Knox det storsta varumarket med en
marknadsandel pa 16 procent. Lundgrens kommer nira efter med 15
procent och vaxte snabbt under 2024.

Hela marknaden fér tobakssnus backade under 2024 till férméan fér
nikotinportionerna. P& tiotopplistan fér de stérsta varumarkena for
tobakssnus ar det bara Lundgrens som uppvisade positiv tillvdxt under
2024 med en dkning pa fyra procent. LD placerar sig som trea med en
marknadsandel pa 10 procent. Tillsammans star dessa tre varumarken
for over 40 procent av tobakssnusforsaljningen i Sverige.

P& marknaden fér nikotinportioner ar tillvaxtsituationen betydligt
muntrare. Velo ar fortsatt det klart storsta varumaéarket med drygt en
tredjedel av marknaden. Alla varumarken i toppen véxer och mest vaxer
Zyn — med hela 77 procent under 2024. Tillsammans med Loop delar Zyn
nu pa andraplatsen med en marknadsandel p& omkring 15 procent.

TOPP 3 VARUMARKEN TOPP 3 VARUMARKEN
TOBAKSSNUS NIKOTINPORTIONER
varumérke och marknadsandel varumarke och marknadsandel

Knox Velo

16% 35%

Lundgrens Loop

15% 15%

LD Zyn

10% 15%

En detaljerad ranking aterfinns i appendix

...med de mest efterfragade produkterna

Tittar vi narmare pa de mest populdra snusdosorna inom traditionellt
tobakssnus dr Knox aterigen i topp. Knox White Portion var Sveriges mest
kdpta snusdosa under 2024 med en marknadsandel pa 4,1 procent. Den
féljs av One Bla White Portion (3,9 procent) och Lundgrens Skane Vit
Portion (3,5 procent).

Bland nikotinportioner &r dominansen fran Velo dnnu tydligare — inte bara
som varumarke utan dven pé produktniva. Den klart mest salda produkten
ar Velo Crispy Peppermint med en marknadsandel pa 6 procent och en
tillvaxt 2024 pa 14 procent. Darefter féljer tvd andra Velo-produkter: Spiffy
Spearmint Mini (4 procent) och Groovy Grape Mini (3 procent). Tillvixten
fér dessa under 2024 var 13 respektive sex procent. Det faktum att bada ar
i miniformat tyder pé en férskjutning i konsumenternas preferenser — dar
diskretion och format vager allt tyngre.
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Vem ar snusaren?

TOPP 3 PRODUKTER
TOBAKSSNUS

Produkt och marknadsandel

TOPP 3 PRODUKTER
NIKOTINPORTIONER

Produkt och marknadsandel

Knox White Portion Velo Crispy Peppermint

4% 6%

One Bla White Portion Velo Spiffy Spearmint Mini

4% 4%

Lundgrens Skane Vit Portion Velo Groovy Grape Mini

3% 3%

En detaljerad ranking aterfinns i appendix

Mint och tobak i smaktoppen

Inom nikotinportioner dominerar mint- och fruktsmaker, vilka
sammantaget aterfinns i drygt tva av tre dosor. Pa tredje plats aterfinns
den snabbast vaxande smakkategorin — kryddsmaker (exempelvis chili,
kanel, lakrits och kardemumma) — som tredubblade sin marknadsandel
under 2024, fran fyra till tolv procent.

| fallet med tobakssnus ar situationen mer statisk. Har dominerar den
klassiska tobakssmaken, med en marknadsandel p& 86 procent. Det visar
pé en fortsatt stark preferens fér traditionella smakprofiler inom denna
kategori. Andra smaker, sdsom lakrits (7 procent) och mint (5 procent),
forekommer men &r relativt ovanliga.

TOPP 3 SMAKER
TOBAKSSNUS

Varumarke och marknadsandel
Tobak
86%
Lakrits
%
Mint

5%

En detaljerad ranking aterfinns i appendix

TOPP 3 SMAKER
NIKOTINPORTIONER

Varumarke och marknadsandel
Mint
36%

Fruit

32%

Spices

12%
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Den svenska snuskartan

Den svenska

snuskartan

Gavleborg — Trofasta
| Gavleborg aterfinns de mest
markeslojala kunderna, med 6ver
hélften (53 procent) som enbart
snusar samma sorts snus.

Vastmanland - Velo i topp

| Vastmanland, precis som fér
riket i helhet, ar Velo det mest
populédra varumarket och Velo
Crispy Peppermint den mest
populédra snusdosan.

Orebro - Smak inspirerar

| Orebro testar en fjardedel
(27 procent) en ny produkt
om den innehéller deras
favoritsmak.

Jonkoping — Socialt
motiverade anvandare
Snusare i JOnkoping influeras
mer av vanner och familj an
ovriga regioner. En tredjedel (31
procent) bérjade snusa tack
vare att de blev bjudna av en
van eller familjemedlem.

(
;

Norrbotten - Vill inte vinta

| Norrbotten aterfinns flest
butiksshoppare. En fjardedel
(26 procent) anser att det ar
smidigare att handla i butik an
att vanta pa ett paket.

Uppsala - Intuitiva kopare

| Uppsala ar 93 procent av
snusarna relativt ointresserade av
att ta del av produktinformation
nar de koper sitt snus — de litar
p& magkanslan.

Sédermanland -
Smakfoéresprakare

Fyra av fem (80 procent) i lanet
ar emot ett smakférbud pa
nikotinportioner.

Ostergotland — Uppskattar
manga valméjligheter

| Ostergdtland handlar nastan
halften (46 procent) online tack
vare e-handelns stora sortiment.

Kronoberg - Priset vicker nyfikenhet
| Kronoberg ar 44 procent av snusarna
beredda att testa en ny produkt om
priset ar det ratta.
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Vasterbotten - Gillar

snusets nikotinkick

| Vasterbotten lyfts snusets battre
nikotinkick jamfoért med andra
nikotinprodukter upp som en
viktig anledning till att de foredrar
snus (16 procent jamfort med 10
procent for riket som helhet).

Jamtland - Konvertiter
I Jamtland finns flest antal
snusare som konverterat. Hela
83 procent av alla anvandare har
borjat med nikotinportioner som
ett satt att sluta med cigaretter
eller annat tobaksbruk.

Dalarna — Gammelsnusare
| Dalarna aterfinns en stor
grupp erfarna snusare.
Nastan halften (49 procent)
har snusat i mer dn 20 ar.

Varmland - Vill inte roka ——
En tredjedel av
varmlanningarna (31
procent) snusar som ett
satt att halla sig borta
fran cigaretter.

Vastra Gotaland -
Storleken har betydelse
| Vastra Gotaland uppger en
tredjedel (34 procent) att
prillans storlek ar viktigast
nar de valjer snus.

Halland - Testar runt

| Halland aterfinns de
snusare som oftast byter
mellan olika sorter. En
tredjedel (31 procent)
anvander regelbundet tre
eller fler snusmarken.

Skane - Inspireras av andra

| Skane testar en av fem (19 procent)
nya produkter till f6ljd av vad folk
runt omkring dem anvander.

Vasternorrland — Knox i topp
| Vasternorrland ar
tobakssnuset Knox det
populdraste varumarket och
Knox White Portion den mest
kdpta snusdosan.

Stockholm - Icke priskansliga
| Stockholm &r priset minst
viktigt nar de handlar snus.
Faktorer som smak och

styrka vager tyngre, relativt
rikssnittet.

-

o
Gotland - Har 6vergett
/ cigaretterna
Tre av fem gotlanningar (60
/ procent) bérjade snusa som ett
satt att sluta roka, jamfort med
43 procent i riket som helhet.

Kalmar - Smaken viktigast

Blekinge — Budgetshoppare

| Kalmar styrs nio av tio (90 procent)
Fyra av fem (81 procent) av

av smaken nar de koper sitt snus.
Blekingeborna prioriterar pris vid
kdp av snus online, jamfért med
69 procent for riket som helhet.
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Appendix med
detaljerade topplistor

Varumarken, produkter, smaker, styrkor och format

NIKOTINPORTIONER

MEST SALDA MARKEN INOM NIKOTINPORTIONER 2024 - TOPP 10

Placering Varumarke Tillvixt Forandring
1 Lyft/Velo 20% -
2 Loop 32% -
3 Zyn 7% +1
4 XQS 19% -1
5 Helwit 18% -
6 Zone X 0% =
7 Lundgrens 79% +2
8 On! 12% =
9 Apres 88% +3
10 Klint -20% =2

MARKNADSANDEL FOR OLIKA

MARKNADSANDEL FOR OLIKA

FORMAT — NIKOTINPORTIONER 2024 STYRKOR — NIKOTINPORTIONER 2024
Placering Format Forandring Andel Placering Styrka Forandring Andel
1 Slim - 76% 1 Extra Strong +1 33%
2 Mini - 21% 2 Normal -1 31%
3 Large - 3% 3 Strong - 27%
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Appendix med detaljerade topplistor

MEST SALDA DOSOR INOM NIKOTINPORTIONER 2024 — TOPP 10

Placering Dosa Tillvixt Forandring
1 Lyft/Velo Crispy Peppermint 14% -
2 Lyft/Velo Spiffy Spearmint Mini 13% -
3 Lyft/Velo Groovy Grape Mini 6% -
4 Lyft/Velo Witty Spearmint -12% -
) Lyft/Velo Breezy Mango 9% +1
6 Xgs Blueberry Mint Slim Strong Nicotine Pouches 12% )
7 Lyft/Velo Mighty Peppermint 7% +2
8 Loop Jalapeno Lime Strong -20% -3
9 Loop Jalapeno Lime Hyper Strong 42% +1
10 Loop Red Chili Melon Strong -19% -3
MEST SALDA SMAKER INOM NIKOTINPORTIONER 2024 - TOPP 8

Placering Smak Forandring Andel
1 Mint = 36%
2 Fruit - 32%
3 Spices 3 12%
4 Citrus - 7%
5 Liquorice -1 5%
6 Coffee - 4%
7 Tobacco 1 1%
8 Other = 5%
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Appendix med detaljerade topplistor

TOBAKSSNUS

MEST SALDA MARKEN - TOBAKSSNUS 2024 - TOPP 10

Placering Varumarke Tillvixt Forandring
1 Knox -1% =
2 Lundgrens 4% +1
3 LD -25% il
4 XR -10% +1
5 ONE -3% +2
6 Kaliber -17% -
7 Kapten -30% -3
8 General -2% +2
9 Kronan -13% =
10 Granit -38% -1
MEST SALDA DOSOR - TOBAKSSNUS 2024 - TOPP 10

Placering Dosa Tillvixt Forandring
1 Knox White Portion -13% -
2 One Bla White Portion -2% -
3 Lundgrens Skéne Vit Portion -1% +1
4 Lundgrens Skéne Stark Vit Portion 29% +5
5 Kaliber Vit Portion -20% -2
6 Xr G6teborgs Rapé Slim White Portionssnus -6% -1
7 One Vit White Portion 0% -
8 Knox Portion -8% +3
9 Knox White Stark Portion -4% +5
10 Xr General Strong Slim White -8% +2
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Appendix med detaljerade topplistor

MARKNADSANDEL FOR OLIKA
FORMAT, TOBAKSSNUS 2024

MARKNADSANDEL FOR OLIKA
STYRKOR, TOBAKSSNUS 2024

Placering Format Forandring Andel Placering Styrka Forandring Andel
1 Slim - 82% 1 Normal -  50%
P Mini = 12% P Strong = 43%
3 Large - 5% 3 Extra Strong - 6%
MEST SALDA MARKEN INOM LOSSNUS 2024 - TOPP 10
Placering Varumarke Tillvixt Forandring
1 Knox -1% =
2 Kronan -8% =
3 Smaélands Brukssnus -17% -
4 General -17% -
5 Ettan -4% -
6 Grov -4% -
7 Granit -38% =
8 Goteborgs Rapé 3% 1
9 Mustang -9% -1
10 Skruf -14% =
MEST SALDA PRODUKTER INOM LOSSNUS 2024 - TOPP 10
Placering Produkt Tillvixt Forandring
1 Knox L&s -1% =
2 Kronan Los -8% -
3 Smalands Los -17% -
4 General L&s -13% -
5 Ettan L&s -4% -
6 Grov Los -4% P
7 Granit L6s -38% =
8 Goteborgs Rapé Lossnus 3% 1
] Mustang Ldssnus -9% -1
10 Skruf No.33 L&s Strong -14% -
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Om Snusbolaget.se

Snusbolaget.se ar Sveriges storsta snusbutik — mer an var
tredje snusare handlar hos oss, vilket motsvarar mer dn 600
000 kunder éarligen. Sajten erbjuder runt 800 olika sorters
nikotinportioner eller snus och tillhandahaller i stort sett
alla tillgdngliga varumarken. Snusbolaget.se saljer snus som
levereras till ditt ndrmaste utlamningsstélle eller med bud
direkt till dérren med Snusbolagets prenumeration.

Snus ar vuxenprodukter

Snusbolagets ansvar som Sveriges stérsta aterforsiljare av
snus, nikotinportioner och andra nikotinprodukter ar stort.
Snusbolaget ar engagerade i att unga manniskor inte borjar
réka. Aldersgrinsen for inkdp av tobak av omyndiga personer
ar central. Nio av tio vuxna vanerékare bérjade roka i tonaren,
kan ungdomsaren héllas fria fran tobaksbruk &r risken att
unga vuxna borjar roka senare i livet mycket liten.

Snusbolaget.se har tillsammans med Klarna utvecklat en
sarskild funktion som kan sakerstélla att 100 procent av

var forsaljning sker till myndiga personer. Alla kdp verifieras
via BankID. Snusbolaget.se samverkar med myndigheter,
politiker och organisationer for att sékerstélla att en nationell
aldersgrans pa 18 ar efterlevs av samtliga aktérer i Sverige.
Snusbolaget jobbar dven aktivt med att sdkerstélla att alla
marknadsféringsmaterial och produktexponering sker enligt
gallande lagar och regler.

@ SnusBolaget.se


https://www.snusbolaget.se/

