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Snusrapporten 2026 ar producerad av Snusjournalen i samarbete med
Snusbolaget. Syftet ar att skapa Sveriges basta kunskapsunderlag

om snusande och mojliggora ett faktabaserat samtal om tobaks- och
nikotinvanor. Rapporten har givits ut sedan 2018.

Rapporten baserar sig pa ett stort dataunderlag, inklusive en
konsumentundersdkning med svar fran 6 025 snusare och kdpstatistik
avseende helaret 2025 frdn Snusbolaget.se, med data fran 606 225
kunder. Konsumentundersoékningen genomfoérdes i december 2025.

12

14

19

24

26

30



Nyckelinsi

EN SNUSMARKNAD | SNABB
OMVANDLING - DET VITA SNUSET
TAR LEDNINGEN

Ett historiskt marknadsskifte.
Nikotinportioner har p& mindre &n tio ar

gatt fran nischprodukt till marknadsledare
och har fér férsta gangen en storre
marknadsandel &n traditionellt tobakssnus.
Under 2025 uppgick nikotinportionernas
marknadsandel till 53 procent, medan
tobakssnuset stod for 45 procent.
Resterande 2 procent utgjordes av nikotinfria
produkter.

Tillvaxten for nikotinportioner uppgick
under 2025 till 12 procent, samtidigt som
traditionellt snus minskade med 9 procent.

Den svenska nikotinmodellen har bidragit till
att rokningen i praktiken ar nara utraderad.
Snus utgor ett alternativ till cigaretter och
hélften av snusarna (51 procent) uppger

att de uppmanat rokare att byta till snus.
Samtidigt anger fyra av tio (38 procent) att
de sjilva boérjade snusa for att sluta roka.

TEMA: DEN SVARTA MARKNADEN FOR
NIKOTINPORTIONER OCH SNUS

Den svarta marknaden ar synlig, sarskilt
bland unga. Var sjunde svensk snusare
uppger att de stétt pa nikotinportioner
eller snus fran den svarta marknaden.
Bland 18—-24-aringar uppgar exponeringen
till 32 procent, vilket indikerar en tydlig
generationsdimension.

Langare och sociala medier dr centrala for
exponering och distribution. 45 respektive 42
procent av de snusare som stétt pé illegala
nikotinportioner anger langare och sociala
medier som kontaktvag. | vissa lan har 6ver
70 procent stétt pa langare, vilket tyder pa
lokalt koncentrerade distributionsmonster.

ter

Riskmedvetenheten dr h6g — men tillsynen
uppfattas som otillracklig. 58 procent
uttrycker oro for halsorisker kopplade till
svartmarknadsprodukter, samtidigt som 25
procent bedémer att tillsynen ar ineffektiv,
jamfort med bara 9 procent som anser den
vara effektiv.

ONLINEKANALENS FORDELAR DRIVER
MARKNADENS EXPANSION

Pris dr den enskilt starkaste drivkraften
bakom onlinekdp. Attraktiva priser, bekvama
kép och ett brett sortiment ar de framsta
skalen till att konsumenter véljer att handla
snus och nikotinportioner digitalt. Andelen
som anger pris som avgérande har ékat fran
68 till 80 procent mellan 2024 och 2026,
och viger nu tyngre 4n bade sortiment och
képupplevelse.

Digitala kdpvanor ar fullt etablerade bland
snusanviandare. Nio av tio onlinekonsumenter
képer minst 50 procent av sitt snus online
och fyra av tio handlar samtliga produkter via
digitala kanaler.

E-handeln mdjliggor tydligare
alderskontroller och produktinformation.

Det starker transparensen,
konsumentskyddet och marknadens
legitimitet, samtidigt som den moter kraven
pé enkelhet och tillganglighet. Betydligt

fler konsumenter (63%) uppger att de blivit
ombedda att legitimera sig vid kdp av snus
eller nikotinportioner online an vid kép i butik
(44%).



En snusmarknad i
snabb omvandling

Det svenska snuset — med rotter i

1700-talet — genomgar nu den storsta
strukturella omvandlingen i modern tid.

Nar nikotinportioner, ofta kallade vitt snus,
lanserades 2016 betraktades de som en
nischprodukt. | dag, mindre &n tio ar senare,
har de blivit det dominerande segmentet pa
marknaden. Till skillnad frén traditionellt snus
innehéaller de nikotin men ingen tobak, vilket har
omdefinierat hela produktkategorin och dess
marknadslogik.

Under 2025 6kade férsaljningen av
nikotinportioner med 12 procent online, medan
traditionellt snus minskade med 9 procent,
enligt Snusbolagets forsaljningsdata i Sverige.

Sammantaget pekar siffrorna pa en marknad i
snabb och strukturell omvandling. En ndrmare
analys visar att traditionellt tobakssnus nadde
sin forsaljningstopp 2022 och darefter har varit
i nedgang. Samtidigt har nikotinportionerna
fortsatt att vaxa.

E-handeln spelar en central roll for
utvecklingen. Den majliggor ett brett utbud

av varumarken, styrkor och smaker — ofta

till lagre priser an i fysisk handel. Den

digitala formen mojliggdr ocksa tydligare
alderskontroller och mer omfattande
produktinformation, vilket bidrar till 6kad
transparens, starkt konsumentskydd och hogre
marknadslegitimitet.

NIKOTINPORTIONERNA DRIVER TILLVAXTEN

Arlig tillvéxt online per snustyp 2022-2025
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En snusmarknad i snabb omvandling

Fran rokfritt till tobaksfritt

Sverige uppfyller i dag WHO:s kriterium for

att klassificeras som ett rokfritt land, vilket
definieras som att farre &n fem procent av den
vuxna befolkningen réker dagligen.! Detta utgoér
ett betydande folkhalsopolitiskt genombrott

i ett europeiskt perspektiv. Utvecklingen kan
dock inte enbart tillskrivas restriktiva &atgirder
sdsom skattehdéjningar och regleringar av
cigaretter. En central férklaringsfaktor har
varit tillgdngen till alternativa nikotinprodukter
med avsevart lagre halsorisker an rékning, dar
snuset haft en sarskilt framtradande roll i att
mojliggéra en omfattande substitution bort fran
cigaretter.

| dag syns en fortsatt omstallning inom
denna alternativa produktkategori.
Nikotinportionernas snabba tillvaxt har
reducerat tobakssnusets marknadsandel till

45 procent och pé bara nagra ar brutit upp
etablerade konsumtionsménster. Smaker som
mint, i kombination med att produkterna inte
innehaller tobak, har breddat konsumentbasen.
Bland kvinnor blev nikotinportioner snabbt

den vanligaste formen av snus och under

2025 skedde samma skifte bland man. Fér
forsta gangen saldes darmed fler dosor
nikotinportioner an traditionellt tobakssnus.

Samtidigt vaxer nikotinfria alternativ, utan

vare sig tobak eller nikotin. Segmentet ar annu
litet, men utvecklingen praglas av en hég
innovationstakt dar nya produkter lanseras med
tillsatta ingredienser som koffein, vitaminer och
andra funktionella komponenter. Det signalerar
en marknad som ar dppen for ytterligare
segmentering och produktdifferentiering,
bortom traditionella nikotinprodukter.

DET STORA SNUSSKIFTET — FRAN TRADITIONELLT SNUS TILL TOBAKSFRITT

Marknadsandelar per produktsegment 2021-2025
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"Enligt berakningar av David Sundén, ekonomie doktor i nationalekonomi, se Snusjournalen.


https://www.snusbolaget.se/snusjournalen/nyheter/david-sunden-det-ar-ingen-slump-att-sverige-blir-forsta-rokfria-landet

En snusmarknad i snabb omvandling

Snusare visar hansyn

En viktig drivkraft bakom snusningens popularitet ar ett okat fokus
pa hilsa och riskreducering. Nikotinportioner uppfattas av ménga
som ett mindre skadligt alternativ till bdde cigaretter och traditionellt
tobakssnus, eftersom de saknar tobak och inte inneb&r ndgon
forbranning.

Snusets fordelar, oavsett tobaksinnehdll, handlar i anvdndarnas
o6gon i hog grad om diskretion och hansyn till omgivningen. Tre av
fyra snusare (74 procent) uppger att snusning dr mindre skadlig for
personer i deras narhet jamfort med andra nikotinprodukter. Nastan
lika manga (71 procent) uppger att snuset ar ett smidigare alternativ.
Drygt halften framhaller att det 4r mindre skadligt fér den egna
hélsan (53 procent) och att det smakar battre (52 procent).

RISKREDUCERING OCH DISKRETION VIKTIGT | VALET AV NIKOTINPORTIONER

Konsumentfréga: Vad ar frimsta férdelarna med att snusa jamfért med andra typer av nikotinprodukter?
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En snusmarknad i snabb omvandling

Snuset viktigt fér rokavvanjning och

som mindre skadligt alternativ

Snuset har genom aren varit ett viktigt substitut
till cigaretter och bidragit till att Sverige i dag
har en internationellt sett mycket &g andel
rokare. Ar 2019 uppgick andelen dagligrékare

i Sverige till 6,4 procent av den vuxna
befolkningen, att jamféra med ett betydligt
hégre EU-genomsnitt pa 18,4.2 En stor del av de
som snusar uppger att de borjat som ett satt
att sluta roka.

Enligt berakningar kan Sverige i dag
klassificeras som ett rokfritt land, vilket enligt
WHO:s definition innebér att mindre &n fem
procent anvander cigaretter dagligen.® Det
medfor att allt farre personer kommer att

byta fran cigaretter till snus i framtiden. En
viktig framtida funktion for snuset i relation till
cigaretter blir darfér sannolikt att fungera som
en barridar mot rékdebut snarare an enbart som
ett verktyg for rékavvanjning.

ATT SLUTA ROKA AR DEN VANLIGASTE
ANLEDNINGEN TILL ATT BORJA SNUSA

Konsumentfréga: Varfér bérjade du snusa?

Som ett satt att sluta roka

Jag s&g andra som snusade
och blev nyfiken

Jag blev bjuden av en van
eller familjemedlem

Minns ej

Det var ett satt att sluta vejpa

Jag tyckte att marknads-
foringen var tilltalande

Jag s&g nikotinportioner
pé sociala medier

Annan anledning

0% 10%

2 Eurostat, “Daily smokers of cigarettes by sex, age and income quintile”

Under fjolaret uppgav 43 procent att de bdrjade
snusa for att sluta réka, en andel som gatt ner
nagot till 38 procent i &r. Nastan fyra av tio

(38 procent) uppger alltsé fortfarande att de
boérjade med snus som ett satt att sluta roka.
Andelen &r hogre bland kvinnor (54%) an bland
man (29%). Var tredje snusare (32 procent)
sager att de bérjade for att de sag andra som
snusade och blev nyfikna, och en lika stor
andel (31 procent) uppger att de blev bjudna

av en van eller familjemedlem. Att endast

en procent anger marknadsforing respektive
sociala medier som skal till att borja snusa
eller anvanda nikotinportioner tyder pa att
initieringen framst drivs av funktionella och
sociala faktorer snarare an direkt kommersiell
paverkan. Sammantaget framstar produktvalet
som mer situations- och natverksdrivet an
kampanjdrivet.

20%

30%

* Enligt berdkningar av David Sundén, ekonomie doktor i nationalekonomi, se Snusjournalen, “Sverige &r
rokfritt — fira med oss!” samt Folkhalsomyndigheten, “Vuxnas bruk av tobaks- och nikotinprodukter”.

40%


https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/HLTH_EHIS_SK3I/default/table?lang=en&category=hlth.hlth_det.hlth_smok
https://www.snusbolaget.se/snusjournalen/nyheter/sverige-blir-rokfritt-den-25-oktober
https://www.folkhalsomyndigheten.se/vara-amnesomraden/andts/andts-anvandning-och-ohalsa/anvandning-och-omfattning-av-andts-i-befolkningen/anvandning-av-tobaks-och-nikotinprodukter/vuxnas-bruk-av-tobaks--och-nikotinprodukter/

En snusmarknad i snabb omvandling

Snusare som sociala
ambassadorer

Manga bérjar snusa genom rekommendationer
fr&n vanner, och fler &n hilften (51 procent)
uppger att de sjilva har uppmanat andra

att byta fran cigaretter till snus eller
nikotinportioner. Detta belyser en ofta
férbisedd dimension av social paverkan pa
nikotinmarknaden, dar konsumenter inte enbart
ar mottagare av normer utan aven aktiva
paverkare i sina natverk.

En mojlig forklaring &r att ménga anvindare
uppfattar snus och nikotinportioner som mindre
skadliga alternativ an cigaretter, och darfér ser
ett byte som nagot positivt att rekommendera.
Medvetenheten om relativa halsorisker kan
darmed bidra till att social paverkan far en
annan karaktar an det traditionella narrativet
om negativt grupptryck. Resultaten tyder pé att
sociala natverk i detta fall ocksé kan fungera
som en kanal for riskreducering, dar anvandare
agerar informella ambassadorer for rokfria
alternativ.

De som bytt till snus
mar battre

Anvandare av snus och nikotinportioner
upplever tydliga férdelar av att ha lamnat
cigaretterna bakom sig. Nastan nio av tio
snusare (87 procent) som har ersatt rékning
med nikotinportioner eller snus uppger att de
mar bittre eller mycket battre sedan bytet.
Endast en procent uppger att de mar samre.

Detta ar konsistent med etablerad medicinsk
forskning, som visar att rokare ofta uppvisar
nedsatt lungfunktion, andningsbesvar och

en férhojd risk for hjart-karlsjukdomar -
symtom och riskfaktorer som kan minska nar
exponeringen for tobaksrok upphor.

“NHS, "Benefits of quitting smoking”.

SNUSARE INSPIRERAR ROKARE ATT
SLUTA MED CIGARETTER

Konsumentfréga: Har du uppmanat andra att byta fréan
cigaretter till snus eller nikotinportioner?

NIO AV TIO MAR BATTRE EFTER
ATT HA BYTT FRAN CIGARETTER

Fréga: Du svarade att du bérjade snusa fér att du
slutade réka, hur mar du efter skiftet?
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Samre

12%

Oférandrat

87%

Mar bittre eller
mycket battre

52%

Mycket battre


https://www.nhs.uk/better-health/quit-smoking/why-quit-smoking/benefits-of-quitting-smoking/#article

En snusmarknad i snabb omvandling

Tydlig riskhierarki styr konsumenternas val

Viljan att valja mindre skadliga alternativ ar en
central drivkraft bakom utvecklingen pa den
svenska nikotinmarknaden. Nikotinportioner

ar en relativt ny produktkategori och den
langsiktiga forskningen om deras hilsoeffekter
ar fortfarande begriansad. Samtidigt bygger

de vidare péa en lang svensk tradition av oralt
nikotinbruk genom snus, som har anvants sedan
1700-talet. Denna historiska kontinuitet lyfts
ofta fram som en delférklaring till Sveriges
internationellt sett laga andel dagligrékare och
laga férekomst av rokrelaterade sjukdomar.

Riskuppfattningen bland snusare speglar denna
normfdrskjutning. P& en tiogradig skala, dar

0 motsvarar "helt ofarligt” och 10 “mycket
farligt”, beddms cigaretter som 6verlagset
mest skadliga med ett genomsnitt pa 9,3.
E-cigaretter far 7,8, medan sa kallade heat-not-
burn-produkter och tuggtobak bedéms till 6,8
respektive 6,6. Snus och vita nikotinportioner
uppfattas som mindre riskfyllda, med
genomsnitt pa 5,9 respektive 5,8. Sammantaget

framtrader en tydlig riskhierarki dar
forbranningsprodukter bedéms som mest
skadliga och rokfria alternativ som mindre
riskfyllda. Lagst upplevd risk har nikotinfritt
snus med 3,6.

Jamfort med féregdende ar ar férandringarna

i riskuppfattning generellt sm&, men
nikotinportioner sticker ut med en 6kning

pa +0,5. Det innebir att den upplevda risken
har stigit ndgot, 4&ven om nivan fortsatt ligger
tydligt under cigaretter och i linje med snus.
Utvecklingen kan tolkas i ljuset av en forskjuten
offentlig diskussion. Samtidigt som en bred
forskningskonsensus pekar pé att rékfria
nikotinprodukter ar avsevart mindre skadliga an
cigaretter, har den regulatoriska och mediala
uppmarksamheten i allt hégre grad riktats mot
just nikotinportioner. | takt med att rokningen
minskat har fokus i policydebatten delvis
flyttats fran cigaretter till nya nikotinprodukter,
vilket kan ha paverkat allménhetens
riskbedomning.

NIKOTINPORTIONERNAS UPPLEVDA RISK OKAR
NAGOT, MEN AR ALLTJAMT RELATIVT LAG

Konsumentfréga: Medelvdarden pa en skala mellan 0 och 10, dér 0 &r "helt
ofarligt" och 10 ar "valdigt farligt", hur farligt tror du att foljande produkter ar?

Cigaretter

Vape / E-cigaretter

Heat-not-burn produkter

Tuggtobak

Snus

Vitt snus / Tobaksfria
nikotinportioner

Nikotinfritt snus

2025 B 2026




En snusmarknad i snabb omvandling

ROKFRIA PRODUKTER BETYDLIGT MER SOCIALT ACCEPTERADE

Konsumentfréga: Hur socialt accepterat upplever du det ar att anvidnda respektive tobaks- eller
nikotinprodukt, dar 1 innebar "inte alls accepterat" och 5 innebar "helt accepterat". Medelvarden, med
féregéende ars varden inom parentes.

Snus

Vitt snus / Tobaksfria
nikotinportioner

Nikotinfritt snus

Vape / E-cigaretter 2.8 (+0)

Heat-not-burn produkter

Tuggtobak 2.3 (-0a)

Cigaretter 2.0 (+0.)

Tydlig normférskjutning bort fran cigaretter

Bland svenska snusare syns en tydlig férandring i hur olika nikotin- och
tobaksprodukter varderas. Acceptansen for traditionella tobaksprodukter
minskar, medan rokfria och tobaksfria alternativ successivt starker sin
sociala legitimitet.

Hogst i upplevd social acceptans ligger traditionellt snus och
nikotinportioner (vitt snus), bada med ett genomsnittligt betyg pa 4,3 av 5.
Darefter foljer nikotinfritt snus med 3,9. Det indikerar att moderna orala
nikotinprodukter i dag ar socialt etablerade och i hég grad normaliserade

i Sverige, vilket sannolikt har att géra med snusets langa historia i landet.
Snusandet dr en integrerad del av vardagskonsumtionen.

En helt annan bild framtrader fér produkter som forknippas med
rokning och férbranning. Vape/e-cigaretter far 2,8 i betyg, heat-not-
burn-produkter 2,4 och tuggtobak 2,3. Lagst rankas cigaretter med 2,0,
vilket understryker cigaretternas svaga sociala position i dag — sarskilt i
jamforelse med rokfria alternativ.

10



En snusmarknad i snabb omvandling

Innovation och e-handel driver marknadens
tillvaxt

Den snabba tillvaxten i marknaden fér nikotinportioner har lockat saval
etablerade tobaks- och snusbolag som nya aktorer. Resultatet ar en alltmer
konkurrensutsatt och differentierad marknad, dar varuméarken konkurrerar
med smaker, nikotinstyrkor, format och design.

Tillvéxttakten innebar samtidigt ett 6kat ansvar fér branschens aktorer.

| takt med att marknaden mognar stills hogre krav pé transparens,
regelefterlevnad och effektiva alderskontroller. E-handeln spelar en
central roll i denna utveckling, inte minst genom mgjligheten till dubbel
aldersverifiering, bade vid képtillfillet och vid leverans, vilket starker
konsumentskyddet och minskar risken fér férsaljning till minderariga.
Samtidigt vaxer ndrvaron inom den fysiska handeln, vilket 6kar synligheten
och gor produkterna mer lattillgangliga for en bredare konsumentgrupp.

Marknadsdynamiken blir sarskilt tydlig vid en granskning av
produktutvecklingen. Under 2025 erbjéd den ledande e-handelsplattformen
for snus och nikotinportioner, Snusbolaget.se, 95 olika varumérken inom
nikotinportioner, varav 14 var helt nya for aret. Pa produktniva var rérelsen
annu stoérre: totalt saldes 938 olika dosvarianter under aret, inklusive 278
nyintroduktioner. Samtidigt avlistades 139 produkter ur sortimentet.

Den hdga omséttningen av produkter visar pa en marknad i standig
forandring. For konsumenterna innebar det ett vaxande utbud och fler
valmojligheter. Fér branschen innebar det kortare produktcykler och 6kade
krav pa tydlig produktdifferentiering. Sammantaget pekar utvecklingen pa
en fortsatt expansiv marknad, dar tillvixten i hég grad drivs av innovation
och intensiv konkurrens.

UTBUDET PA SNUSBOLAGET.SE 2025

SEry 278

Olika varumarken Produkter Nyintroduktioner

1



Konsumtion bland omyndiga kan férhindras

Konsumtion bland
omyndiga kan
forhindras

Lokala kiosker en vanlig distributionskanal

Nikotinportioner och snus riktar sig till vuxna konsumenter. Minderéariga

far dock i vissa fall 4nda tag pa produkterna, vilket kraver anstrangningar
frén foraldrar, lagstiftare och seridsa marknadsaktérer. | férsta hand far
minderariga tag i produkterna via lokala kiosker (51 procent) och i andra hand
fr&n en kompis (19 procent). Av de svarande uppger 7 procent att de fatt tag
pa nikotinportioner eller snus via en langare medan 4 procent anger att de
kopt produkten i en stor matbutik.

Onlineférsaljning utgor i dag en mindre betydande killa till kop, d&ven om
exempelvis illegal marknadsforing i digitala kanaler kan utgoéra en riskfaktor.
Endast tre procent av snusare som snusat som omyndiga uppger att de kdpte
produkterna online. Den begriansade andelen ar forenlig med anvandningen
av digitala aldersverifieringssystem, dar e-handeln i regel tillampar dubbla
kontroller, bade vid képtillfallet och vid leveransen. Detta innebar en
strukturerad och dokumenterad verifieringsprocess som minskar beroendet
av individuella bedémningar. | den fysiska handeln baseras &lderskontrollen
daremot i praktiken pa den méanskliga faktorn, dar det kravs att personal
aktivt begar legitimering, vilket kan leda till variation i efterlevnad.

MINDERARIGA FAR TAG PA SNUS VIA DEN LOKALA KIOSKEN ELLER BUTIKEN

Konsumentfréga: Har du ndgon gang anvint nikotinportioner nar du var under 18 ar? Om ja, var kdpte du dem?

Av en kompis
Kommer inte ihdg
Av en langare 7%

Fran en stor matbutik 4%

Online - 3%

0% 10% 20% 30% 40%
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Konsumtion bland omyndiga kan férhindras

Digitala system mojliggor
konsekventa alderskontroller

Konsekvent legitimering och valfungerande
alderskontroller ar centralt for att férhindra
att nikotinprodukter nar omyndiga. Av de
svarande snusarna uppger 44 procent att de
behovt visa legitimation i fysisk butik, jamfort
med tva tredjedelar (63%) vid kdp online. Vid
kop hos Snusbolaget.se legitimeras varje kop
av samtliga kdpare med BankID och dubbel
aldersverifiering, en process som &r integrerad
i betalningsflédet. Denna automatiserade
verifiering kan bidra till att konsumenter

inte alltid uppfattar alderskontrollen som

en separat kontrollatgard, trots att den
genomfdrs konsekvent.

MER KONSEKVENTA ALDERS-
KONTROLLER INOM E-HANDELN

Konsumentfraga: Har du behévt visa legitimation vid
kdp av nikotinprodukter i en fysisk butik/online?
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Fysisk butik Online

Starkta mojligheter till produktinformation och
uppratthallande av sikerhetskrav i digitala miljoer

Onlinekanalen skapar sarskilda mojligheter
att informera konsumenter och uppréatthalla
strukturerad och spérbar kontroll. Till
skillnad fran den fysiska butiksmiljén

kan onlineplattformar erbjuda detaljerad

och standardiserad information om
produktegenskaper, sdsom nikotinstyrka,
smaker, kvalitetskontroller och sékerhetskrav.
Konsumenten kan i lugn och ro ta del av
informationen, jamfora alternativ och fatta ett
mer genomtankt beslut utan tidspress.

Dartill mojliggér e-handeln tillgang till kunnig
kundtjanst som kan besvara fragor om
produkternas egenskaper och anvandning.

En del aktérer, sdsom Snusbolaget, later

aven testa samtliga produkter i oberoende
laboratorium foér att sikerstilla att innehall och
nikotinhalt éverensstdmmer med deklarerade
uppgifter.

Detta bekraftas ocksé av att 28 procent av
konsumenterna uppger att de kontrollerar
information om produktkvalitet och sakerhet
innan kop online, jamfért med 14 procent

i fysisk butik. Skillnaden mellan kanalerna

ar alltsd tydlig: konsumenter ar dubbelt

sa benigna att aktivt séka kvalitets- och
sékerhetsinformation vid onlinekdép som vid
kop i fysisk butik.

E-HANDELSKANALEN GYNNAR AKTIV SPRIDNING
AV PRODUKTINFORMATION OCH SAKERHET

Konsumentfraga: Kollar du information om produktkvalitet och sikerhet innan

du koper snus eller nikotinportioner online/i butik?

Online

| butik

0% 5% 10%

15% 20% 25% 30%



Tema: Framvaxten av
svarta marknader for
snus och nikotinportioner

Problemet med illegal férsaljning av nikotinportioner och snus

Snusandets utbreddhet i Sverige och dess
status som alternativ till tobaksrokning, i
kombination med ekonomiska incitament och
bristande tillsyn, har bidragit till framvaxten av
en svart marknad foér snus och nikotinportioner.
Den svarta marknaden bygger ofta pa
skatteundandragande — framst av tobaksskatt
- samt pa inhemsk férsaljning till artificiellt
laga priser eller smuggling till linder med andra
regleringar, sdsom Finland och Norge. Produkter
kan diarmed ocksé sittas i omlopp med otillatet
innehall eller nikotinhalter som &verstiger
gillande gransvarden.

Under 2024 beslagtog Tullverket mer an 4,6 ton
“ovrig tobak”, en kategori som omfattar snus,
roktobak (ej cigaretter), vattenpipstobak och
nikotinhaltiga produkter sdsom nikotinportioner.
Det motsvarar en 6kning med 115 procent

jamfort med 2023, dven om den langsiktiga
trenden ar nedatgdende.*

Den illegala forsaljningen av snus och
nikotinportioner riktar sig ofta till minderéariga.
Aven om ménga konsumenter inte
nodvandigtvis &r medvetna om de exakta
granserna mellan den legala och den svarta
marknaden, uppger var sjunde svensk snusare
att de har stétt p& produkter som salts via den
svarta marknaden. Bland yngre anvandare i
aldern 18 till 24 ar stiger exponeringen till nira
en tredjedel (32 procent). Eftersom den illegala
handeln kan vara kopplad till organiserade
kriminella natverk innebar den en dubbel risk:
den undergraver den legitima marknadens
integritet och viacker allvarliga farhdgor ur ett
folkhélso- och konsumentsékerhetsperspektiv.

UNGA KONSUMENTER MER EXPONERADE FOR ILLEGALA PRODUKTER

Konsumentfraga: Har du nagonsin stétt pa nikotinportioner som har blivit salda fran stillen som du missténker
inte &r licenserade aterférsiljare? (till exempel marknader, sociala medier, langare och liknande)

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

25-34 ar 35-44 ar

18-24 &r

4 Tullverkets &rsredovisning 2024

45-54 ar 55-64 ar 65+ ar

s. 144. Den exakta kvantiteten var 4 627 kg.

14

— Totalt: 14%


https://www.tullverket.se/download/18.7822c369195184848933c5c/1741878358048/%C3%85rsredovisning 2024.pdf

Tema: Framvaxten av svarta marknader for snus och nikotinportioner

De ekonomiska drivkrafterna bakom svarta marknader

Enligt nationalekonomisk teori uppstar svarta
marknader nar den forvantade avkastningen
ar hégre pa den illegala marknaden &n

pa jaimférbara legala marknader. Denna
obalans forklaras typiskt av en kombination
av hoga regulatoriska bérdor pa den legala
marknaden och svag tillsyn, vilket skapar en
konkurrensmassig kostnadsfordel for aktérer
pa den svarta marknaden. Medan legitima
forsaljare foljer skatteregler och omfattande
regelverk, inklusive krav p& konsumentskydd,
kan illegala aktorer undvika dessa kostnader
och méter ofta en &g sannolikhet fér upptackt
till foljd av otillracklig eller ineffektiv tillsyn.

Dartill kan langtgdende produktreglering i
vissa fall skapa de facto-monopol for aktorer
pa den svarta marknaden inom specifika

produktsegment. Nar det géller nikotinportioner

kan denna risk uppsta om restriktioner kring
exempelvis nikotinhalt eller smaksattning i
betydande grad begrédnsar det legala utbudet.
Om regleringen kraftigt inskranker det legala
produktutbudet utan att efterfragan minskar

i motsvarande grad, uppstéar incitament fér
parallella, oreglerade forsiljningskanaler.
Overreglering kan darmed omdirigera
efterfragan fran den legala till den svarta
marknaden och 6ka forséljning och l6nsamhet
for illegitima och potentiellt organiserade
kriminella aktorer.

Den svenska snusmarknaden befinner

sig i dag huvudsakligen i den 6vre hogra
kvadranten av matrisen nedan — en marknad
med relativt hdga regelkostnader och
omfattande tillsyn. Skattenivaer, produktkrav
och marknadsforingsrestriktioner ar

tydliga, samtidigt som tillsynen éver bade
fysisk handel och e-handel ar etablerad.
Balansen ar dock kanslig: om reglering eller
skattenivaer stramas at riskerar incitamenten
for parallella, oreglerade kanaler att dka.
Marknadens langsiktiga stabilitet beror darfor
pa en proportionerlig, riskbaserad reglering

i kombination med effektiv och férutsagbar
tillsyn.

SVARTA MARKNADER UPPSTAR OFTAST FOR REGLERADE
PRODUKTER MED OTILLRACKLIG TILLSYN

Grad av tillsyn

Lagfriktionsmarknad med grazoner
(begréansad reglering + svag tillsyn)

Legal marknad med hoga regelkostnader
(strikt reglering + omfattande tillsyn)

Omfattande svart marknad
(strikt reglering + svag tillsyn)
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Tema: Framvaxten av svarta marknader for snus och nikotinportioner

Langare och sociala medier stérsta
forsaljningskanalerna for illegala nikotinportioner

De tva vanligaste foérsiljningskanalerna fér nikotinportioner som siljs pa den svarta
marknaden ar langare och sociala medier. Nara halften av de konsumenter som uppger
att de har stétt pa illegala nikotinportioner — 45 respektive 42 procent — anger att
kontakten skett via dessa kanaler. Bland unga Overstiger andelen 50 procent. Detta
tyder pa att den illegala handeln i hég grad ar personburen och relationsbaserad.
Kombinationen av informella distributionsled och digital rackvidd kan sénka trésklarna
for bade tillgang och efterfragan, samtidigt som tillsynen férsvaras.

Snusare 4r mest benédgna att ha sttt pa langare i Vasternorrlands ln (73 procent)
respektive i Kalmar lan (71 procent) och J6nk&pings Llan (66 procent). | dessa

lan har séledes cirka tva tredjedelar av anvandarna eller mer stétt pa langare

av nikotinportioner eller snus, jamfort med knappt halften fér riksgenomsnittet.
Genomsnittet fér storstadslanen — Stockholms, Vastra Gétalands och Skane lan
(44 procent) — ligger daremot strax under riksgenomsnittet. Detta indikerar att den
informella distributionen kan vara mer framtradande i mindre eller medelstora
regioner 4n i storstadsomraden. En majlig férklaring &r att lokala natverk och
personliga kontaktytor spelar en stérre roll dar, samtidigt som tillsynsresurser och
marknadsstrukturer skiljer sig at mellan regioner.

ANDEL SNUSARE SOM STOTT O O
PA LANGARE AV SNUS ELLER 44/() 52 K)
NIKOTINPORTIONER

Snusare i storstadslan Snusare i dvriga lan

STORSTA FORSALJIJNINGSKANALERNA FOR ILLEGALA PRODUKTER

Konsumentfraga: Vilken typ av olicenserade aterforsiljare har du stdtt pa?
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0%

Langare Férséljning pa sociala medier

B Totalt 18-24 &r
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Tema: Framvaxten av svarta marknader for snus och nikotinportioner

En majoritet av konsumenterna
ar oroade over halsorisker

En tydlig majoritet av de svarande (58 procent) uppger att de ar oroade
dver hilsorisker kopplade till nikotinportioner som kdps pa den svarta
marknaden. De framsta riskerna ror osédker nikotinstyrka, potentiell
kontaminering eller oreglerade ingredienser samt avsaknaden av
kvalitetskontroll och konsumentskydd som giller pa den legala marknaden.
Férsiljning via digitala kanaler pa den reglerade marknaden kan spela

en viktig roll i detta avseende genom att stidrka konsumentskyddet och
maojliggora tillgang till battre produktinformation, 6kad sparbarhet och
verifiering av att produkterna uppfyller gillande sdkerhetskrav. Exempelvis
testar Snusbolaget samtliga produkter som séljs pa sajten i samarbete med
det oberoende laboratoriet Eurofins. Sedan 2020 har dver 900 produkter
analyserats avseende bland annat nikotinhalt, pH-varde och tungmetaller,
och resultaten publiceras dppet pa NicoLeaks.com.

Endast 14 procent av anvandarna uppger att de inte kdnner nagon oro.
Medvetenheten om potentiella hilsorisker ar séledes relativt hdg bland
konsumenter nar det galler illegala produkter. Vidare ar oron stdrre bland
kvinnor an bland man och hogre bland aldre anvandare jamfért med yngre
konsumenter. Detta monster kan spegla en hogre riskkanslighet bland
kvinnor och dldre aldersgrupper samt ett stérre fortroende for reglerade
leveranskedjor i dessa grupper.

EN MAJORITET AR OROLIGA FOR HALSORISKER MED
NIKOTINPORTIONER FRAN SVARTA MARKNADEN

Konsumentfréga: Ar du orolig fér hilsoriskerna med svarta marknadens nikotinportioner
jamfoért med lagliga produkter?

58%

Ja

28%

Vet ej

14%
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Tema: Framvaxten av svarta marknader for snus och nikotinportioner

Sociala normer och marknadstillsyn paverkar attityder

Viljan att handla p& den svarta marknaden Uppfattningar om regelefterlevnad och tillsyn
bland konsumenter ar begriansad, men inte forefaller ocksa vara relevanta. Nastan tre
obetydlig. Atta procent av snusarna uppger ganger s& manga konsumenter anser att
att de skulle kunna ténka sig att kdpa tillsynen av illegal forsaljning av nikotinportioner
nikotinportioner och snus frdn den svarta och snus ar ineffektiv (25 procent) jamfort med
marknaden i framtiden, och man ar mer effektiv (9 procent), medan en majoritet uppger
bendgna att géra det an kvinnor. att de inte vet. En svag tillsyn kan minska

den upplevda risken fér sanktioner fér saval
Parallellt uppfattar 12 procent att det sdljare som kdpare och darigenom forstarka
ar accepterat bland personer i den egna bilden av att efterlevnaden av produkt-,
aldersgruppen att kdpa nikotinportioner och marknadsfdrings- och markningskrav inte
snus fran den svarta marknaden, med néagot oOvervakas konsekvent.

hogre andelar bland yngre anvandare. Nar

illegala kép uppfattas som normala eller socialt

tolererade minskar den sociala kostnaden for 8(y

att handla utanfor den legala marknaden. | ett 0

sadant sammanhang kan laga priser och enkel procent av snusarna uppger att de ar

tillgang bli starkare dragkrafter, sarskilt for dppna for att kdpa produkter fran den
priskansliga konsumenter. svarta marknaden i framtiden.

ACCEPTANSEN FOR ILLEGALA NIKOTINPORTIONER
UPPFATTAS SOM LAG MEN INTE OBETYDLIG

Konsumentfréga: Hur accepterat tror du att det &r bland folk i din &lder att
kdpa nikotinportioner fran den svarta marknaden?

Oacceptabelt Acceptabelt

Alder
18-24 22% 23% 40% 10% 5%
25-34 30% 23% 37% 7% 3%
35-44 29% 21% 37% 7% 6%
45-54 36% 19% 32% 7% 6%
55-64 38% 16% 38% 4% 4%
65+ 49% 13% 27% 5% 6%
Total 34% 19% 35% 7% 5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

. Helt oacceptabelt . N&got oacceptabelt . Varken acceptabelt eller oacceptabelt

. N&got acceptabelt . Helt acceptabelt
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Den svenska
snuskonsumenten

Sverige har sannolikt flest snusare per capita i varlden. Den typiska
tobakssnusaren ar en man, medan nikotinportionsanvandningen ar i stort sett
jamnt fordelad mellan kvinnor och man.

Den genomsnittliga snusanvandaren konsumerar 4,4 dosor i veckan.
Anvandningen ar nagot hégre bland man, med ett genomsnitt pé 4,6 dosor

i veckan, jamfért med kvinnors 4,1 dosor. Snusandets frekvens 6kade nagot
bland kvinnor under 2025 samt bland konsumenter i de flesta &ldersgrupper,
med undantag fér aldrarna 45-64 ar dar anviandningen lag pa oféréandrad niva.
Den mest snusintensiva gruppen aterfinns i aldersintervallet 35-44 ar, dar
veckogenomsnittet uppgér till 4,9 dosor.

STORST KONSUMTION | GRUPPEN 35-44 AR

Genomsnittligt antal konsumerade dosor per vecka. Konsumentfraga: Hur manga dosor snusar du i veckan?

M&n Kvinnor 18-24 ar 25-34 ar 35-44 &r 45-54 &r 55-64 &r 65+ ar

Attraktiva priser, bekvamlighet och utbud driver onlinekop

Det framsta skalet till att konsumenter foredrar att handla online snarare an i butik ar
mer attraktiva priser. Pris har varit den viktigaste drivkraften bakom e-handeln med
nikotinprodukter sedan 2024, och betydelsen har forstarkts over tid. Andelen snusare
som anger pris som en viktig faktor har stigit fran 68 till 80 procent mellan 2024 och
2026. Attraktiva priser kompletteras av uppfattningen om att e-handeln erbjuder 6kad
bekvamlighet och ett bredare sortiment an fysiska butiker.
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Den svenska snuskonsumenten

ATTA AV TIO KONSUMENTER VALJER ONLINE FOR BATTRE PRISER

Konsumentfréga: Nar du handlar nikotinprodukter online, vad &r anledningen till att du véljer online i
stallet for i fysisk butik? Annan anledning: 2%, vet ej: 2%.

Attraktivt pris

Det ar smidigare

Battre sortiment online

Det ar enklare att ta
vélinformerade beslut

Tillgdngen till kundservice

om jag behéver hjalp 4

4%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

2023 [l 2022 [l 2025

Anvandare av snus och nikotinportioner | Skane, Varmland och Stockholm &r det
e-handlar i stor utstrackning. Nio av tio betydligt vanligare att kopa alla sina produkter
onlinekonsumenter kdper mellan 50 och 100 online jamfort med genomsnittet. De regionala
procent av sina produkter digitalt, medan skillnaderna antyder att digital mognad och

fyra av tio uppger att samtliga snus- och konkurrensforhallanden kan variera mellan olika
nikotinproduktkdp sker online. delar av landet.

SVENSKA KONSUMENTER E-HANDLAR SNUS-
OCH NIKOTINPORTIONER | STOR UTSTRACKNING

Konsumentfréga: Hur stor andel av dina tobaks- och nikotinprodukter képer du online?
39% koper

endast online

40%

30%

20%

10%

0%
0% av mina kop 100% av mina kdp
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Den svenska snuskonsumenten

Dalarna toppar onlineférsaljningen

Enligt data pa Snusbolaget.se ar den svenska forséljningen per
capita hogst i Dalarna, vilket innebér att dalmasar e-handlar mest
snus i hela landet. | Dalarna képer snusarna 30 procent fler dosor
per person dn riksgenomsnittet. Langst ned pé listan aterfinns
Norrbotten, dar onlinekdpen ligger 20 procent under rikssnittet.

DALMASAR KOPER MEST SNUS ONLINE

Indexerad forséljning online per capita 2025. Riksgenomsnitt = index 100.
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Smak, pris och styrka avgérande vid koép av
nikotinprodukter

Nar konsumenter valjer snus eller nikotinportioner ar smaken den enskilt
viktigaste faktorn, féljt av pris och nikotinstyrka. Atta av tio konsumenter
prioriterar smaken, och andelen 4r négot hdgre bland unga i aldern 18-24
ar (82%). Darefter féljer pris (69%) och nikotinstyrka (43%). Bade pris och
nikotinstyrka vager tyngre bland méan an bland kvinnor. Konsumenter
varderar dven i viss man pasens storlek, varumarket och fuktighetsnivan
i produkterna. Produktens design uppges daremot ha liten betydelse i
samband med kop.
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Den svenska snuskonsumenten

SMAK, PRIS OCH NIKOTINSTYRKA AVGORANDE VID VAL AV PRODUKT

Konsumentfréga: Nar du kdper nikotinprodukter, vilka &r de 3 viktigaste faktorerna fér dig?
Tre alternativ mojliga.

80%
60%
40%

20%

0%

Smak Pris Nikotinstyrkan Pésens Varumarket Fuktighetsnivan Design
storlek

Velo och Knox ar de storsta varumarkena

Knox ar det storsta varumarket inom Inom nikotinportioner har Velo en stark
traditionellt tobakssnus. Onlineférsaljningen forstaposition och star for cirka en tredjedel
uppgar till cirka en femtedel av marknaden. av den totala marknaden. Tillvaxten var dock
Lundgrens behéll sin andraplats under 2025 och  néagot svagare &n for vissa konkurrenter under
narmar sig forstaplatsen. Forsaljningen 6kade 2025, vilket ledde till att marknadsandelen
nagot under aret, vilket bekraftar en stabil online sjénk fran 35 till 28 procent. Trots detta
uppatgéende trend de senaste tre aren. ar Velos position som marknadsledare ohotad.
Samtidigt har hela marknaden fér traditionellt Zyn har klattrat till en andraplats inom

snus backat, (-9%) vilket syns i topplistan, nikotinportioner efter ett starkt ar och

dar sju av tio varumarken uppvisar en en tillvixt pa& 34 procent. Market delade
negativ foérsaljningsutveckling. Under aret andraplatsen under 2024 men 6kade snabbare
har varumaérkena XR och ONE blivit en del av an Loop under 2025, som i sin tur ligger pa en
Goteborgs Rapé och General, vilket forklarar stabil tredjeplats.

varumarkenas kraftiga tillvaxt.

TOPP 3 VARUMARKEN INOM NIKOTINPORTIONER
Varumaérke och marknadsandel online

Zyn Loop

15% marknadsandel 14% marknadsandel

TOPP 3 VARUMARKEN INOM TOBAKSSNUS
Varumaérke och marknadsandel online

Lundgrens LD

15% marknadsandel 9% marknadsandel
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Den svenska snuskonsumenten

Mint- och tobaksmaker dominerar

Nar det géller nikotinportioner har
konsumenterna en tydlig favoritsmak: mint. Pa
andraplats aterfinns fruktsmaker. Tillsammans
star mint och frukt fér cirka sju av tio sélda
enheter. Kryddsmaker — exempelvis chili,

lime och kanel — var den snabbast vidxande
smakkategorin under 2024 och behaller

sin tredjeplats dven i ar. Samtidigt har
konsumenternas intresse for kaffesmaker okat,
medan lakrits har minskat nagot och gatt fran
femte till sjatte plats.

Anvandare av tobakssnus uppvisar en klassisk
och stabil smakprofil. Tobakssmaken ar en klar
favorit som fortsitter att 6ka i andel, fran 86 till
89 procent under 2025. Andra smaker, sdsom
lakrits (6%) och mint (4%), kdps i betydligt
mindre volymer.

TOPP 3 SMAKER INOM NIKOTINPORTIONER

Smak och marknadsandel online

TOPP 3 SMAKER INOM TOBAKSNUS
Smak och marknadsandel online

Frukt

33% marknadsandel

Lakrits

6% marknadsandel

Krydda

11% marknadsandel

Mint

4% marknadsandel



Den svenska

snuskartan

Gavleborg - fruktiga snusare
Fruktsmaker inom
nikotinportioner vaxte
snabbare i Gavleborg an
riksgenomsnittet under 2025,
21% vs. 17% i hela landet.

Vastmanland -

hemmaanvandare

Flest som uppger att de
anvander nikotinportioner
nar de ar hemma, 94%
jamfort med 83% i riket.

Orebro - Snusambassadérer

| Orebro har 59% uppmuntrat
andra att byta frén cigaretter
till snus eller nikotinportioner,
jamfort med 51% i riket.

Jonkoping - lojala snus
Snusare i JOnkdping ar mer
lojala &n rikssnittet dar 63%
endast anvander ett marke,
jamfort med 59 % i riket.

Halland — mindre
informationsdrivna
Endast 18% kollar information om
produktkvalitet och sdkerhet innan
de képer snus eller nikotinportioner
online, jamfort med riket pa 28%.

Norrbotten — nya snusare
Norrbotten har stérst andel nya
anvandare. 32% har snusat i
mindre 4n fem ar, jamfért med
23% i riket.

Uppsala — smakdrivna
Uppsalaborna prioriterar smak
mer an rikssnittet nar de handlar
nikotinprodukter. 84% uppger
smaken som viktig faktor jamfort
med 80% i riket.

Sédermanland - hég
cigarettacceptans

Sdédermanland har en négot hégre
acceptans for cigaretter an i évriga
landet, med ett medelvarde pé 2,2

jamfért med 2,0 i riket pa en skala
for upplevd acceptans.

Ostergotland — experimentella kopare
Ostergdtland har flest anvandare

som experimenterar, 18% kodper olika
marken, smaker och styrkor, jamfort
med 14% i riket.

Blekinge - fruktiga snusare

Kronoberg - lagkritiska
| Kronoberg anser ménga att regleringarna
av snus och nikotinportioner ar fér harda,
24 % jamfort med 18 % i riket.
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Fruktsmaker ar populdra i Blekinge och vaxte
snabbare i ldnet an riksgenomsnittet 2025 —
med 20% jamfoért med 16% i hela landet.



Den svenska snuskartan

Vasterbotten - starkt motstand

mot illegal snushandel
Véasterbotten har starkast
motstdnd mot svarta marknaden,
dar 71% uppger att det betraktas
som oacceptabelt bland personer i
samma éalder att handla illegalt.

Jamtland - frekventa tobakssnusare
Jamtland har flest dagliga anvandare
av tobakssnus dar 62% snusar varje
dag, jamfort med 49% i riket.

Dalarna - prioriterar nikotinstyrka
Dalmasar prioriterar nikotinstyrkan
nar de handlar snus eller
nikotinportioner. 52% uppger
att det ar en av de viktigaste
faktorerna vid kop, jamfort med
44% i riket.

Varmland - traditionella ——
snusare

Varmland har hégre andel
dagliga tobakssnusare dar 57
% snusar varje dag, jamfort
med 49% i riket.

Vastra Gotaland
- frekventa
nikotinportionsanvandare
Véastra Gotaland har en
hogre daglig anvandning
av vitt snus bland
onlinekonsumenter, 58%
jamfort med 55% i riket.

Skane - medvetna fysiska konsumenter
18 % kollar information om produktkvalitet
och sékerhet innan de képer snus eller
nikotinportioner i butik, jamfoért med
riksgenomsnittet pa 14%.
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Vasternorrland — féarre snusar vitt
| Vasternorrland ar det fler som
uppger att de aldrig snusar vitt
snus, 36% jamfért med riket pa
29%.

Stockholm - hég
veckokonsumtion
Stockholmare snusar 4,6
dosor per vecka, jamfort
med 4,4 i riket.

¢« Gotland - lagfrekventa
anviandare
Gotlanningar snusar minst
antal dosor i veckan, 4,0 i snitt
jamfort med 4,4 i riket.

Kalmar - cigarettkritiska

Boende i Kalmar har ladgre acceptans

for cigaretter an rikssnittet, med ett
medelvarde pa 1,9 jAmfort med 2,0 i riket
pa en skala for upplevd acceptans.



Appendix med
detaljerade topplistor

Varumarken, produkter, smaker, styrkor och format

NIKOTINPORTIONER

MEST SALDA MARKEN INOM NIKOTINPORTIONER 2025 — TOPP 10

Placering Varumairke Tillvixt Fo6randring
1 Velo 5% -
2 Zyn 33% +1
3 Loop 21% -1
4 XQs 40% -
5 Helwit 12% -
6 Lundgrens NP 35% +1
7 Zone X -17% -1
8 Apres 17% +1
] Oon! -29% -1
10 Fumi 138% +11

MARKNADSANDEL FOR OLIKA

FORMAT — NIKOTINPORTIONER 2025

MARKNADSANDEL FOR OLIKA
STYRKOR — NIKOTINPORTIONER 2025

Placering Format Forandring  Andel Placering Styrka Forandring Andel
1 Slim - 76% 1 Strong +2 32%
P Mini - 19% 2 Extra Strong -1 32%
3 Large - 1% 3 Normal -1 28%
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Less Intense

- 8%




Appendix med detaljerade topplistor

MEST SALDA DOSOR INOM NIKOTINPORTIONER 2025 - TOPP 10

Placering Dosa Tillvixt Fo6randring
1 Velo Crispy Peppermint 18% -
P Velo Bright Spearmint Mini -12% -
3 Velo Purple Grape Mini -10% -
4 Velo Green Spearmint -10% -
5 Velo Freezing Peppermint Max 177mg 62% +9
6 Velo Freezing Peppermint 13% +1
7 Velo Tropical Mango 6mg -12% -2
8 XQS Blueberry Mint Strong -11% -2
9 Zyn Mini Espressino 3mg 19% +2
10 Zyn Mini Cool Mint 3mg 16% +2
MEST SALDA SMAKER INOM NIKOTINPORTIONER 2025 — TOPP 8
Placering Smak Forandring Andel
1 Mint - 36%
2 Frukt - 33%
3 Kryddsmak - 11%
4 Citrus - 6%
5 Kaffe +1 4%
6 Lakrits -1 4%
7 Tobak - 1%
8 Ovrigt - 4%
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Appendix med detaljerade topplistor

TOBAKSSNUS

MEST SALDA MARKEN INOM TOBAKSSNUS 2025 — TOPP 10

Placering Varumairke Tillvixt Fo6randring
1 Knox -5% -
P Lundgrens 6% -
3 LD -10% -
4 XR -24% -
5 General 16% +4
(] Goteborgs Rapé 182% +6
7 Kaliber -22% -1
8 Kapten -26% -1
] ONE -36% -4
10 Kronan =-17% -2

MEST SALDA DOSOR INOM TOBAKSSNUS 2025 - TOPP 10

Placering Dosa Tillvaxt Forandring
1 Knox White Portion -6% -
2 Lundgrens Skane 1% +1
3 Lundgrens Skane Strong 7% +1
4 One Bla =-34% -2
5 Kaliber Vit Portion -23% -
6 Goteborgs Rapé White Portion 102% +31
7 Knox Portion -3% +1
8 Knox White Stark Portion -5% +1
9 XR Goteborgs Rapé Slim White Portion -25% -3
10 Knox Karaktar Blue White Portion -7% +4
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Appendix med detaljerade topplistor

MARKNADSANDEL FOR OLIKA MARKNADSANDEL FOR OLIKA

FORMAT — TOBAKSSNUS 2025 STYRKOR — TOBAKSSNUS 2025
Placering Format Forandring  Andel Placering  Styrka Forandring Andel
1 Large - 77% 1 Normal - 54%
p] Slim - 1% 2 Strong - 41%
3 Los - 7% 3 Extra Strong - 5%
4 Mini - 4%

MEST SALDA MARKEN INOM LOSSNUS 2025 — TOPP 10

Placering Varumaérke Tillvixt Forandring
1 Knox -8% -
P Kronan -11% -
3 Smalands Brukssnus -23% -
4 General -18% -
5 Ettan -16% -
6 Grov -9% -
7 Goteborgs Rapé -11% +1
8 Swedsnus NY NY
9 Mustang -27% -
10 Granit -37% -3

MEST SALDA DOSOR INOM LOSSNUS 2025 — TOPP 10

Placering Dosa Tillvixt Forandring
1 Knox Los -8% -
p] Kronan Lds -11% -
3 Smalands Lés -23% -
4 General Lo6s -17% -
5 Ettan L6s -16% -
(] Grov Los -9% -
7 Goteborgs Rapé Los -11% +1
8 Mustang Los -27% +1
9 Granit Los -37% -2
10 Skruf No.33 Los Strong -11% -
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Om Snusbolaget.se

Snusbolaget.se ar Sveriges storsta snusbutik — mer an var tredje
snusare handlar hos oss, vilket motsvarar mer dn 600 000 kunder
arligen. Sajten erbjuder dver 900 olika sorters nikotinportioner eller
snus och tillhandahaller i stort sett alla tillgangliga varumérken.
Snusbolaget.se siljer snus som levereras till ditt narmaste
utlamningsstalle eller med bud direkt till dorren.

Snus och nikotinportioner ar vuxenprodukter

Snusbolagets ansvar som Sveriges storsta aterforsiljare av snus,
nikotinportioner och andra nikotinprodukter ar stort. Snusbolaget

ar engagerade i att unga manniskor inte bdérjar anvanda nikotin.
Aldersgransen for inkdp av tobak av omyndiga personer &r central. Nio
av tio vuxna vanerdkare borjade roka i tonaren, kan ungdomsaren hallas
fria frAn tobaksbruk &r risken att unga vuxna bérjar roka senare i livet
mycket liten.

Snusbolaget.se har tillsammans med Klarna utvecklat en séarskild
funktion som kan sikerstilla att 100 procent av var férsiljning sker
till myndiga personer. Kép verifieras via BankID bade vid kép och
leverans. Snusbolaget.se samverkar med myndigheter, politiker och
organisationer for att sidkerstilla att en nationell &ldersgrians pa 18
ar efterlevs av samtliga aktorer i Sverige. Snusbolaget jobbar dven
aktivt med att sdkerstilla att alla marknadsféringsmaterial och
produktexponering sker enligt géllande lagar och regler.



